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FORTALACER A INCORPORACAO
IMOBILIARIA NO BRASIL

z NC 10 ANOS DE UNIAO E DIALOGO PARA

Em uma década, a ABRAINC ganhou relevancia nacional e se tornou uma entidade com

voz e representatividade nacional, sempre pautada em estudos técnicos e

com o objetivo de fortalecer a incorporacao imobiliaria, contribuir para o
desenvolvimento econdmico e social do pais.

Ser um elo de equiilibrio nas relacées com o Governo, empresarios e consumidores;
Promover acdes de impacto Social, Ambiental e de Governanca;
elaborar mais opcdes de financiamento aos compradores de imovels;
Trabalhar para reducao de burocracias excessivas e maior seguranca juridica;

Estimular o aperfeicoamento e a simplificacao da legislacao.



REPRESENTATIVIDADE
NACIONAL

Somos mais de 70 incorporadoras
associadas, sediadas em 4 das 5 regides
do Brasil: (Centro-Oeste, Nordeste,

Sudeste e Sul). =

. A 79
Sao empresas com grande relevancia na \/3
economia do Brasil e atuacao ativa na A—V—\(A |
associacao. ~— 0 s
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A MAIOR REDE DE INCORPORADORAS DO BRASIL
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==¥NN D Talent

Inteligéncia Plataforma de Gestao de pessoas
estratégica para georreferenciamento € processos para
organizacgoes imobiliario organizacoes

@ (41).3243-2880 @ (41)3243-2880 @ (11).93341-2071




SOBRE A BRAIN

Atuamos a nivel nacional com a promocao de
inteligéncia estratégica para organizacoes, através
de estudos, pesquisas, treinamentos e consultorias
especializadas. Somos amplamente reconhecidos
por nossa expertise no mercado imobiliario e pela
realizacao de pesquisas mercadoldgicas de opiniao.

20 900 8.500 50.000 rs 200Dbi

anos de cidades estudos de entrevistas em VGV
empresa brasileiras mercado anualmente pesquisados




Tenha maior agilidade e
G EO assertividade em suas decisoes,
‘ B RAI N com o acesso a dados qualificados

de empreendimentos imobilidrios
de diversas cidades do pais.

v/
+15.000

empreendimentos
ativos

cidades J ey ¢
brasileiras R = = =




Topicos

- Expectativas EconOmicas

- Crédito Imobiliario

- Indicadores Imobiliarios Nacionais
- Mercado do Nordeste

- Intencao de Compra

- Comportamento do Consumidor

- Localizacao dos Empreendimentos
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IPCA - Evolucao da variacao acumulada em 12 meses
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IGPM — Variacao Mensal e Acumulada
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Projecoes Boletim Focus 2022 X 2023

2022 2023 2024
Focus Real Focus Real Focus jan/24 Focus mai/24
0,3 3,1 0,8 3,0 1,6 2,1
5,6 53 53 4,9 50 51
5,6 55 4,6 -3,2 4,1 2,9
Divida Interna 62,5 57,5 62,0 59,9 64,3 63,7
5,0 538 54 4,6 3,9 3,9
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CREDITO
IMOBILIARIO

ARZEINC BRAIN

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE Inteligéncia Estrategica
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




Crédito imobiliario e Poupanca financiamentos imobiliarios
Unidades Financiadas — Série Histdrica (acumulado 12 meses)
1.000.000
900.000
800.000 829.061
700.000

600.000 553.445 669.484
500.000 582.646

400.000 459.324 470.177

300.000 338.376

200.000
100.000 190.092

0
abr/05 abr/06 abr/07 abr/08 abr/09 abr/10 abr/11 abr/12 abr/13 abr/14 abr/15 abr/16 abr/17 abr/18 abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23 abr/24

abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23 abr/24
Total Acumulado 251.734 316.602 582.646 829.061 669.484 470.177
Variacao - A 25,8% A 84% A 42,3% v -19,2% v -29,8%

A<eNC  BRA!IN ~ .
4 =0 FONTE: ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS ENTIDADES DE CREDITO IMOBILIARIO E POUPANCA
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Crédito imobiliario e Poupanca financiamentos imobiliarios
Valores Financiados — Série Histdrica (acumulado 12 meses)

250.000
200.000
198.084
177.803
150.000 156.938
114.875 . 150.081

100.000
50.000
0

abr/05 abr/06 abr/07 abr/08 abr/09 abr/10 abr/11 abr/12 abr/13 abr/14 abr/15 abr/16 abr/17 abr/18 abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23 abr/24

e abr/ 22 abr/ 23

Total Acumulado 63.154 84.586 156.938 198.084 177.803 150.081

Variagao - A 33,9% A 85,5% A 26,2% V¥ -10,2% V¥ -15,6%

AN BRAIN ~ .
Ll =0 FONTE: ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS ENTIDADES DE CREDITO IMOBILIARIO E POUPANCA

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




SBPE - Aquisicao e Construcao
Valores (R$ Milhoes)

Construcao

40.618 44.869 39.562
30.065

20.065
o164 13.062

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 4M2023 4M2024

Aquisicao

164.756

134.296 113.116

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 4M2023 4M2024

<ZENC BRAIN
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SBPE - Aquisicao e Construcao
Unidades (R$ Milhoes)

Construcao

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 4M2023 4M2024

39.556 52.244 70.082 72.257

Aquisicao

578.204

443.581 118.597 100.493

328.533

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 4M2023 4M2024

NC B RA-,.;N FONTE: ASSOCIAGAO BRASILEIRA DAS ENTIDADES DE CREDITO IMOBILIARIO E POUPANGA
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FGTS | Valor do Empréstimo (R$ em Milhoes)

Acumulado 12 meses
140.000

120.000
100.000
80.000
60.000
40.000

20.000

0

abr/05 abr/06 abr/07 abr/08 abr/09 abr/10 abr/11 abr/12 abr/13 abr/14 abr/15 abr/16 abr/17 abr/18 abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23 abr/24

abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23

Total Acumulado 54.685 54.334 52.583 52.679 72.848 123.138
Variagao - V¥ -0,6% V¥ -3,2% A 0,2% A 38,3% A 69%

W ay ST ~ ~
A!{q ,\b NC B RA_!_N FONTE: FGTS-CAIXA ECONOMICA FEDERAL VALORES DIVIDIDOS POR UM MILHAO

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

0

FGTS | Unidades Financiadas

Acumulado 12 meses

535.001

475.697

415.038
353.386

abr/05 abr/06 abr/07 abr/08 abr/09 abr/10 abr/11 abr/12 abr/13 abr/14 abr/15 abr/16 abr/17 abr/18 abr/19 abr/20 abr/21 abr/22 abr/23 abr/24

e abr/ 22 abr/ 23

Total Acumulado 499.519 446.113 415.038 343.048 414.366 558.390
Variagao - V¥ -10,7% Y -7% ¥ -17,3% A 20,8% A 34,8%

™. FONTE: FGTS-CAIXA ECONOMICA FEDERAL
" -o.\-

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




FGTS - Valor do Empréstimo (R$ em Milhoes)

e unidades financiadas

-

101.988

57.136

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Unidades m
+8%
477.644 >40.414 464.109 - 494.284
413.501 356.406 384.464
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

A<ZENC  BRAIN

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

4M2023

4M2023

FONTE: ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS ENTIDADES
Inteligéncia Estratégica * * DE CREDITO IMOBILIARIO E POUPANCA

4M2024

4M2024



INDICADORES
IMOBILIARIOS
NACIONAIS
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Unidades Residenciais Lancadas
10 Trimestre | 1T 2024

92.607

74419 ; 76.477 74,055

L 62,312 / :
: { : 56.355

A 53% A 63% A 167% w -359% 4 227% § -32% A 251% yw -39,1%

1T2022 2T2022 3T2022 472022 172023 2T2023 3T2023 4712023 1T2024

A!"""‘b NC B RA-'!‘-N FONTE: CBIC/CII | ELABORA(;RO

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

Variacao 1T2023 x 1T2024

" BN

62.312
56.355

1T2023 1T2024

: CBIC / BRAIN INTELIGENCIA ESTRATEGICA




Unidades Residenciais Lancadas
Acumulado 12 Meses | 1° Trimestre | 1T 2024

352.599

321.295
299.494

269.982

264.913

198.917

FONTE: CBIC/CII | ELABORAGAO: CBIC / BRAIN INTELIGENCIA ESTRATEGICA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




Unidades Residenciais Vendidas
10 Trimestre | 1T 2024

m 85.688 1 84.920

79 893 80 932 81 376
76.794 32 .
Variacao 172023 x 1T2024
A +6%
76.794 81.376
-4,7% -1,8% 1,3% -5,1% 3,3% 8% -0,9% -4,2%
1T2023 1T2024

1T2022 2T2022 372022 472022 1T2023 272023 372023 472023 1T2024

(= -
A!{""‘b B RA-'.‘-N FONTE: CBIC/CII | ELABORAGAO: CBIC / BRAIN INTELIGENCIA ESTRATEGICA

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




Unidades Residenciais Vendidas
Acumulado 12 meses | 10 TRIMESTRE | 1T 2024

333.496 MU' +4% EETIIT
318.973

303.544

248.988

190.371

FONTE: CBIC/CII | ELABORAGAO: CBIC / BRAIN INTELIGENCIA ESTRATEGICA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




OFERTA FINAL
10 Trimestre | 1T 2024

309.773 310.520
-129%

288.520

277.520

261.729

FONTE: CBIC/CII | ELABORAGCAO: CBIC / BRAIN INTELIGENCIA ESTRATEGICA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




MERCADO
DO NORDESTE

<2:NC BRAL

INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




i} ., i} %ortaleza
Municipios <§3

ALAGOAS MARANHAO PIAUL oonom:  ANata
Maceid RM Sao Luis Teresina | ,
RM Maceid D ARATEA RM Teresina ﬁ g oo Pessoa
BAHIA Jo30 Pessoa RIO GRANDE F— 47 gmife
Feira de Santana Campina Grande DO NORTE e o
RM Salvador RM Campina Grande Natal 9
Salvador RM Jodo Pessoa RM Natal o TP Maceis
Vitdria da | 2
Conquista PERNAMBUCO SERGIPE [ seraipE
Caruaru Aracaju pAracaju
CEARA Petrolina
RM Fortaleza Recife . N
Fortaleza RM Recife i ’
Barbalha alvador
Juazeiro do
Norte
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Unidades Lancadas por Trimestre

17.721

16.848
14.540 e
12.346 12.416 . 12.816 12.847 11.627
1T2022 272022 372022 472022 1T2023 272023 372023 4172023 1T2024

Unidades Lancadas

] r I3
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VGL por Trimestre
(em R$ Milhoes)

‘|||||‘\ ||||||!| 7h325

1T2022 272022 372022 4172022 1T2023 272023 372023 4T2023 1T2024
mVGL
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Unidades Lancadas

Por Capitais
Cidade 172023 272023 372023 472023 172024 4Yrazr:i.a)((;51?r(z‘zoz)4 ‘i?rrzi?fi‘i%‘?

Aracaju (SE) 404 312 160 388 681 75,5% 68,6%

Fortaleza (CE) 1.400 2.500 2.337 2.427 1.542 -36,5% 10,1%
Joao Pessoa (PB) 1.098 1.301 858 1202 978 -18,6% -10,9%
Maceio (AL) 632 1143 1.207 1674 1.410 -15,8% 123,1%
Natal (RN) 31 68 260 261 235 -10,0% 658,1%
Recife (PE) 811 1276 1.006 1.826 576 -68,5% -29,0%
Salvador (BA) 1.838 1.912 1.303 1.689 795 -52,9% -56,7%
Sao Luis (MA) 30 543 430 681 518 -23,9% 1626,7%
Teresina (PI) 430 268 0 214 151 -29,4% -64,9%

6.674 9.323 7.561 10.362 6.886 -33,5% 3,2%

Ai"“’ NC B RA!N FONTE: BRAIN | ELABORACAO: BRAIN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




Unidades Vendidas por Trimestre

I I I )

1T2022 272022 372022 472022 1T2023 272023 372023 412023 1T2024

®m Unidades Vendidas

A*{ﬁb NC B RA!N : BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
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VGV por Trimestre
(em R$ Milhoes)

1T2022 272022 372022 4172022 1T2023 272023 372023 412023 1T2024
mVvGv

A<ZENG BRAIN
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Unidades Vendidas

Por Capitais
T
Aracaju (SE) 25,1% -33,0%
Fortaleza (CE) 1.643 1.777 2.277 2.205 2.337 6,0% 42,2%
Jodo Pessoa (PB) 1.561 1.294 1.438 1595 1538 -3,6% -1,5%
Macei6 (AL) 613 1050 1.063 1155 1.087 -5,9% 77,3%
Natal (RN) 237 269 236 171 147 -14,0% -38,0%
Recife (PE) 782 843 936 1.052 994 -5,5% 27,1%
Salvador (BA) 2.091 2.127 2.180 1.285 1.341 4,4% -35,9%
S3o Luis (MA) 656 735 900 806 512 -36,5% -22,0%
Teresina (PI) 531 546 326 261 208 -20,3% -60,8%

A*{‘ "b B RA!N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO:

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




Comparativo Capitais do Nordeste em 2023

Cidade Populagao Unidades lancadas VGL lancado Unidades vendidas VGV vendido Oferta final

Aracaju (SE) 5,3% 3,7% 3,0% 6,5% 4,3% 4,7%
Fortaleza (CE) 21,3% 25,5% 20,7% 21,3% 23,2% 24,8%
Jodo Pessoa (PB) 7,3% 13,1% 11,7% 15,9% 12,8% 13,8%
Maceio (AL) 8,4% 13,7% 14,7% 10,5% 12,7% 12,9%
Natal (RN) 6,6% 1,8% 3,8% 2,5% 3,1% 3,4%
Recife (PE) 13,1% 14,5% 18,4% 9,8% 12,9% 15,6%
Salvador (BA) 21,2% 19,9% 21,1% 20,7% 20,7% 13,9%
Sao Luis (MA) 9,1% 5,0% 4,0% 8,4% 6,4% 4,1%
Teresina (PI) 7,6% 2,7% 2,7% 4,5% 3,8% 6,8%

11.385.583 33.920 15.084 37.053 17.028 33.268

Ai"“’ NC B RA!N FONTE: BRAIN | ELABORACAO: BRAIN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
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Comparativo Capitais do Nordeste em 2024

Populagao Unidades lancadas VGL lancado Unidades vendidas VGV vendido Oferta final

Aracaju (SE) 5,3% 9,9% 3,7% 5,7% 3,9% 5,6%
Fortaleza (CE) 21,3% 22,4% 28,6% 27,0% 31,0% 23,7%
Jodo Pessoa (PB) 7,3% 14,2% 11,4% 17,8% 15,6% 12,8%
Maceio (AL) 8,4% 20,5% 17,8% 12,6% 13,7% 14,7%
Natal (RN) 6,6% 3,4% 7,7% 1,7% 3,4% 3,7%
Recife (PE) 13,1% 8,4% 10,3% 11,5% 11,5% 15,3%
Salvador (BA) 21,2% 11,5% 9,1% 15,5% 13,0% 13,0%
S&o Luis (MA) 9,1% 7,5% 7,7% 5,9% 5,5% 4,2%
Teresina (PI) 7,6% 2,2% 3,6% 2,4% 2,3% 7,0%

11.385.583 6.886 3.943 8.657 4.368 31.388
AR BRAIN :
Lo -0 FONTE: BRAIN | ELABORAGCAO: BRAIN
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INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




INTENCAO
E COMPRA

A<ZEINC BRAXN
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Intencao de Compra nos proximos meses

N\ Pensa em fechar negocio em até quantos meses?
Intencao de Em até 6 meses I 8% )
Compra Geral Até 1 ano
46 0/0 Em até 12 meses - 2399 3 10/0
. Até 2 anos
o
% ) Em até 18 meses 11% 70 /0
m Vocé nao pretende comprar imovel neste periodo Em até 24 meses 28%

Pretende comprar, mas ainda hao comecou a procurar
prar ¢ P Acima de 24 meses - 30%

¥ Pretende comprar e ja esta procurando na internet

® Pretende comprar e ja comecgou a visitar imobiliarias,
stands de vendas e imdveis

A<ZEINC BRAIN
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Imovel de Interesse

Seu interesse é por qual
tipo de imovel?

Residencial 83%

Imoavel para lazer 14%

Comercial 39

A<ZEINC BRAIN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica "
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

Seu interesse é por qual tipo de imovel
residencial para moradia?

Casa ou sobrado em rua - 489%

Casa ou sobrado em condominio
fechado

Terreno em loteamento aberto 490

Terreno em condominio fechado 490

Resposta multipla, total superior a 100%




Imovel Residencial
Razoes de escolha

N&o pagar mais aluguel 47%
Sair da casa dos pais e/ou morar sozinho 139%
Trocar por uma residéncia maior 13%

Trocar por uma residéncia com
mais areas de lazer e/ou mais seguranga

Me casei ou vou me casar

AGRUPADO

Mudar de regiao, bairro ou cidade

67%
Investimento para alugar
Trocar por uma residéncia mais nova 27%
4% 0 0
Imével para filho ou familiar . — 1% 1%
Transicao Upgrade Investimento Imavel p/ Downgrade

Trocar por uma residéncia menor
e/ou de casa para apartamento

familiar
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OMPORTAMENTO
O CONSUMIDOR

AxZ5INC BRAL
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Busca por Imovel

Na busca por um imovel para comprar,
VOCEé pesquisa ou pesquisaria as
avaliacoes e opinioes online sobre
as construtoras ou os empreendimentos

antes de tomar sua decisao de compra?
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26%

® Sim, com certeza

Talvez, nao sei ao
certo ainda

® Nao, nao confio
nestas avaliacoes
online




Busca por Imovel

Na busca por um imovel para comprar, vVOcé pesquisa ou pesquisaria as avaliacoes e opinioes online
sobre as construtoras ou 0os empreendimentos antes de tomar sua decisao de compra?

De 65 a 71 anos 67% 11% 22%

60% dos mais jovens na faixa etaria de
21 a 34 anos afirmam pesquisar as
avaliacOes e opinides online sobre as

construtoras ou os empreendimentos antes de
De 45'a 54 anos 26% 23% 51% tomar sua decisdo de compra.

De 55 a 64 anos 22%

O percentual daqueles que nao confiam
De 35 a 44 anos 239/, 299/, 48% nesse tipo de pesquisa online aumenta
progressivamente quanto maior a idade,
sendo que apenas 22% dos entrevistados de
65 a 71 costumam fazer essa consulta online.

De 21 a 34 anos [ L/ 28% 60%

m Nao, nao confio nestas avaliagées online Talvez, nao sei ao certo ainda ®Sim, com certeza
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Comportamento do Consumidor

Vocé se sente ou se sentiria
seguro(a) para comprar um

imovel de forma 100% virtual?
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m Sim, hoje se tem acesso a
todas as informacoes
necessarias de forma online

Talvez, ainda preciso me
informar melhor sobre isso

®m Nao, ainda prefiro visitar o
estande da construtora
pessoalmente antes de
comprar




Comportamento do Consumidor

O quanto é importante para
vocé visitar o estande de
vendas da construtora antes
de decidir pela compra de um

imovel?
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49/

® Muito importante: fundamental
visitar o estande de vendas antes
de comprar qualquer imovel

Importante: para conhecer a
localizacao e complementar meu
processo de escolha junto com as
informacgoes que ja pesquisei

® Nada importante: consigo
pesquisar tudo pela internet ou
conhecer o imovel de forma
virtual




Compra de Imovel

Na compra de um imovel hoje,
quais facilidades vocé esperaria
que fossem oferecidas pela

construtora do imovel?
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ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

Geral

Flexibilidade no pagamento
da entrada

Taxas de juros mais competitivas
do que os bancos

Assessoria no processo burocratico
com a documentacgao

Nenhuma expectativa

Pesquisa de precos

30%

1%

1%

Resposta mlltipla, total superior a 100%



Compra de Imovel

Geral
Maior seguranca 78%
do condominio
Localizagao
privilegiada 70%
Facil acesso as principais rodovias 320,

e ao transporte publico

O que te motivou ou motivaria a

Opgcoes de lazer 249,
- - diferenciadas o
pagar um valor acima da media

Sensacao de
exclusividade

3%

em um imovel?

Expectativas de valorizagao acima

o
da média no longo prazo 21%
Tecnologia de ponta o
no imével 12%
Servigos agregados
ao condominio 11%

Resposta mlltipla, total superior a 100%
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Decisao de Compra

Geral

Qual motivacao pessoal
. . . izaca o
el et e g o st sem et [N 300

para vocé na decisao pela
Independéncia 36%

Pressao social ou familiar . 6%

Resposta mlltipla, total superior a 100%

compra de um imovel?
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Decisao de Compra

Geral

Estabilidade no emprego

50%
Qual fator economico foi

ou seria hoje o mais critico

Condigoes favoraveis

N - ~ o
para voce na decisao pela no mercado imobiliario el

compra de um imovel?

Perspectiva futura positiva
para a economia do pais

27%

Resposta mlltipla, total superior a 100%
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Decisao de Compra

Qual seria, hoje, a maior
barreira para vocé comprar

um imovel?
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Nao quero me mudar
de onde moro atualmente

Acesso ao crédito para
aprovar financiamento

Falta de recursos
para pagar a entrada

N3o encontro o imovel
que teria interesse

Geral

28%

23%

8%

Resposta mlltipla, total superior a 100%

41%



Compra de Imovel

Como vocé descreveria o estilo de vida que buscou ou buscaria com a compra de um novo imovel?

36% 37%

Classe A

9%
EconOmico e Urbano e Tranquilo e Luxuoso e
funcional moderno suburbano exclusivo SEEERGIIE Urbano = Tranquilo IS0

e funcional e moderno e suburbano e exclusivo
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Compra de Imovel

Quais itens de tecnologia
vocé considera que mais
agregam valor em um

imovel?
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m Itens de seguranga, como portaria
virtual, sistema de cameras,
reconhecimento facial e fechadura
digital

m Itens que gerem maior eficiéncia
energética para o imovel

Itens de automacao e
conectividade, com integracao de
sistemas de comando de voz do
tipo Alexa




Compra de Imovel

O quanto é importante para
vocé a sustentabilidade de

um imovel?
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Extremamente importante,
nao compro se nao tiver

Muito importante, mas nao pode onerar
mais que 5% no valor final do imével

Importante, mas nao compro
se tiver que pagar a mais

Indiferente

Nada importante

490

24%0

28%

37%



Compra de Imovel

Vocé compraria mais de

um imovel residencial?
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®m Nao, prefiro alocar meus
recursos em outros tipos de
investimentos

® Sim, tanto para investimento
quanto para lazer

® Sim, mas somente para
investimento de locacao ou
revenda

® Sim, para utilizacao como
imovel de lazer




Compra de Imovel e Construtora

O quanto a avaliacao da marca da construtora foi ou sera importante para vocé escolher um imovel para comprar?

55%
90%0 dos entrevistados
35% . .
consideram importante ou
muito importante a marca
10%
_ da construtora ao escolher um
® Muito importante: mais até que o imével em si. imovel para comprar.
Importante: avalio tanto o imével quando a marca da construtora.
m Nada importante: prefiro focar no imdvel em si.
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Compra de Imovel e Construtora

O que vocé considera como
mais importante na marca

de uma construtora?
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Satisfacao: a marca nao tem alto
indice de reclamacoes

Qualidade: a marca é reconhecida
como de exceléncia

Tradicao: quantos anos a empresa
esta no mercado e quantos
imaveis ja entregou

Comunicagao: a marca é muito
conhecida e esta sempre presente
na midia

18%

8%

37%

37%
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