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iPES | 10 ANOS DE UNIAO E DIALOGO PARA
%{ ' ﬁ FORTALACER A INCORPORACAO
"4 lla IMOBILIARIA NO BRASIL

Em uma década, a ABRAINC ganhou relevancia nacional e se tornou uma entidade com

voz e representatividade nacional, sempre pautada em estudos técnicos e

com o objetivo de fortalecer a incorporacao imobiliaria, contribuir para o
desenvolvimento econdmico e social do pais.

v Ser um elo de equilibrio nas relagées com o Governo, empresarios e consumidores;
v" Promover acoes de impacto Social, Ambiental e de Governanca;
v elaborar mais op¢des de financiamento aos compradores de imoéveis;
v Trabalhar para reducao de burocracias excessivas e maior seguranca juridica;

v Estimular o aperfeicoamento e a simplificacdao da legislacao.



REPRESENTATIVIDADE
NACIONAL

Somos mais de 80 incorporadoras
associadas, sediadas em 4 das 5 regioes
do Brasil: Centro-Oeste, Nordeste,
Sudeste e Sul).

Sao empresas com grande relevancia na
economia do Brasil e atuacao ativa na
associacao.

ALEAINU

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS



JUNTOS SOMOS
MAIS FORTES

A MAIOR REDE DE INCORPORADORAS DO BRASIL
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Q GEO #~+ Global

==¥NN D Talent

Inteligéncia Plataforma de Gestao de pessoas
estratégica para georreferenciamento € processos para
organizacgoes imobiliario organizacoes

@ (41).3243-2880 @ (41)3243-2880 @ (11).93341-2071




SOBRE A BRAIN

Atuamos a nivel nacional com a promocao de
inteligéncia estratégica para organizacoes, através
de estudos, pesquisas, treinamentos e consultorias
especializadas. Somos amplamente reconhecidos
por nossa expertise no mercado imobiliario e pela
realizacao de pesquisas mercadoldgicas de opiniao.

20 900 8.500 50.000 rs 200Dbi

anos de cidades estudos de entrevistas em VGV
empresa brasileiras mercado anualmente pesquisados




Tenha maior agilidade e
assertividade em suas decisoes,
com o acesso a dados qualificados
de empreendimentos imobilidrios
de diversas cidades do pais.

+26.000

empreendimentos
ativos

+300

cidgades
brasileiras




+10.500 +17.000 +40.500

empresas pesquisadas empreendimentos empreendimentos
a cada 3 meses em vendas ativas no histéricio

+560.000 1,4M R$ 305 B

unidades em de unidades em estoque de

comercializacao no histérico comercializacao

A nossa base é a mais qualificada
e abrangente do Brasil. Organize,
concentre e analise dados de
diversos empreendimentos

com poucos cliques,




Nos da Dimas, somos uma empresa muito baseada em dados

e o Geobrain tem sido muito util para tomadas de decisoes

estratégicas, desde a definicao dos precos de lancamento

e para analise de novos terrenos que estamos adquirindo.

Ateé entao usavamos apenas dados de nosso historico,

pesquisa com nossos clientes e muita pesquisa de campo,

que demandava a equipe, porque a cidade de Florianopolis ainda

@ muito carente de dados confiaveis relacionados ao mercado

imobiliario, com o Geobrain essa analise ficou muito mais agil.
Gabriel Freire

D I M A S Gerente Comercial e de Incorporagao

da Dimas

O uso do Geobrain contribuiu com os estudos sobre

o comportamento do mercado imobiliario em diversas
cidades, dessa forma conseguimos compreender de forma
mais assertiva a situacao da oferta e as oportunidades em
cadacidade. A plataforma tem apresentado constantes
melhorias e a equipe da Brain sempre esteve aberta para
feedback com sugestoes.

R N | Diego Cabrero
} Inteligéncia de Mercado da RNI

Quem usa
recomenda

O Geobrain veio para suprir uma caréncia do mercado,
nos trazendo um atendimento personalizado, além de
muita disposicao para melhorias e inovacao.

Mariana Barros
& SG n ta nde r Inteligéncia de Mercado

do Santander

O Geobrain é a ferramenta de levantamento de dados
do mercado imobiliario com maior abrangéncia.
Essencial para guem quer ter uma gestao com mais
ciéncia no Real Estate.

M Rv Mauricio Pascoali
Inteligéncia de Mercado da MRV



Conheca algumas empresas que contratam o Geobrain
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Topicos

Lancamentos

Vendas

Comparativos Lancamentos,
Vendas e Estoque

Analise Geral da Oferta Final (Estoque)

. Mapas de Localizacao

Compra nos ultimos 12 meses

Intencao de compra

. Caracteristicas do Desejo de Compra

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS
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CIDADES MAPEADAS

2° TRIMESTRE 2024

PARANA SANTA CATARINA RIO GRANDE DO SUL
Almirante Tamandaré Araquari Alvorada

Araucdria Balneario Camboril Cachoeirinha

Cambé Balneario Picarras Canela

Campina Grande do Barra Velha Canoas

Sul Biguacu Caxias do Sul

Campo Largo Blumenau Eldorado do Sul

Campo Magro Bombinhas Esteio

Cascavel Camboriu Gramado

Colombo Floriandpolis Gravatai

Curitiba Itajai Guaiba

Fazenda Rio Grande Itapema Novo Hamburgo

Foz do Iguagu Jaragua do Sul Passo Fundo /
Francisco Beltrao Joinville Pelotas

Guarapuava Navegantes Porto Alegre

Londrina Palhoca Rio Grande

Maringa Penha Santa Maria

Paranagua Porto Belo Sao Leopoldo

Pinhais Sao José Viamao

Piraquara Tijucas

Ponta Grossa
S&o José dos Pinhais
Toledo

ABZAING  BRAIN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE ogh

INCORPORANIORAS IMOBILIARIAS Inteligéncia Estratégica




LANCAMENTOS

ABZAING

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
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Semestral

UNIDADES LANCADAS POR TRIMESTRE
34.286 34.073

22.729
17.570 18.519 16.960

272022 3T2022 4T2022 1T2023 272023 372023 4T2023 172024 272024 152023 152024
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UNIDADES LANGCADAS POR PADRAO

o/ 37%
35% e 29%
23% 21% 23% 19% 20% e
2T2022 3T2022 472022 1T2023 2T2023 3T2023 472023 1T2024 2T2024
MCMV ® Outros Padrdes ® Luxo + Super Luxo

ARZEINC BRAIN FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
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Ancia Fatratémica © ¥
INCORPDORADORAS IMOBILIARIAS DS atcac




VGL POR TRIMESTRE (EM R$ MILHOES)

-16,4%

Semestral

16.087

13.297
11.199

272022 372022 4T2022 1T2023 272023 372023 4T2023 1T2024 272024
152023 152024

A"‘?" NC FONTE: BRAIN| ELABORAGAO: BRAIN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE

INCORPDRANORAS IMOBILIARIAS




VGL POR PADRAO

0,
7% 50/ 6% 4% 5% L 6%

272022 372022 472022 1T2023 272023 372023 472023

® Outros Padroes W Luxo + Super Luxo
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ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE - .
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9%

1T2024

15%

272024




UNIDADES LANCADAS - POR ESTADOS

Variagao (%)
2T23 X 2T24

Variagao (%)
“ pAplibik ciplipil 472023 1T2024 2T2024 1724 X 2724

Parana 4.016 4.956 7.865 5.644 7.476 32,5%
Santa Catarina 7.567 9.026 9.998 8.286 6.657 -19,7%
Rio Grande do Sul 5.377 3.627 2.748 3.032 2.978 -1,8%
Total 16.960 17.609 20.611 16.962 17.111 0,9%

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE Sy e
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS osiEalEsteisyica
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86,2%

-12,0%

-44,6%
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VENDAS

/ ABZANC BRAIN

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE Inteligéncia Estratégica  *
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




UNIDADES VENDIDAS POR TRIMESTRE

Semestral
41.576
38.306
18.273
17.659 16.703
272022 372022 472022 172023 272023 372023 472023 1T2024 272024 1S2023 1S2024
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UNIDADES VENDIDAS POR PADRAO

30%

259% 0 27%
22% 21% 18% - 21% 0 PG
2T2022 3T2022 472022 1T2023 2T2023 3T2023 472023 1T2024 2T2024
MCMV ® Qutros Padrdes ® Luxo + Super Luxo
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VGV POR TRIMESTRE (EM R$ MILHOES)

Semestral
18,3%

32.149
29.413

11.956 12.777 12.629

272022  3T2022  4T2022 172023  2T2023  3T2023  4T2023 172024 272024 152023 152024
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VGV POR PADRAO

8% 5% 6% 4% 5% 6% 7% 7% 10%
2T2022 3T2022 472022 172023 2T2023 372023 472023 172024 2T2024

MCMV ® Qutros Padroes ® Luxo + Super Luxo
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UNIDADES VENDIDAS - POR ESTADOS

Variagao (%)
2T23 X 2T24

Variagao (%)
“ pAplibik ciplipil 472023 1T2024 2T2024 1724 X 2724

Parana 5.457 5.336 7.405 7.266 7.500 3,2%
Santa Catarina 7.840 9.782 9.114 8.888 9.650 8,6%
Rio Grande do Sul 6.064 4.830 4.747 4.248 4.024 -5,3%

Total 19.361 19.948 21.266 20.402 21.174 3,8%

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE Sy e
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS osiEalEsteisyica
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Inteligr ‘et

37,4%

23,1%

-33,6%

9,4%
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COMPARATIVO
LANCAMENTOS,
VENDAS E ESTOQUE
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LANCAMENTOS, VENDAS E ESTOQUE

Variacao 2T2023 X 272024

Lancamentos 0,9%
Vendas 9,4%
- 19.361 - 21.174 Estoque -11%
272023 272024
® Lancamentos Vendas m Estoque

4 ;ﬁ; ~
A"‘.J} NC B R A!N FONTE: BRAIN| ELABORACAO: BRAIN
Inteligéncia Estrateglca‘ [
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ANALISE OFERTA
FINAL (ESTOQUE)
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OFERTA FINAL POR PADRAO

Padrao/ Estado Faixa de Valores (R$) Parana Santa Catarina Rio Grandedo Sul Total Sul Part. Total Sul (%)
Especial Studio - Loft - 1 Quarto 4.076 2.081 3.328 9.485 13,5%
Econbmico Teto MCMV 5.342 1.387 5.137 11.866 16,9%
Standard Teto MCMV até 700.000 8.053 7.125 5.203 20.381 29,1%
Médio de 700.001 até 1.000.000 2.079 6.502 1.621 10.202 14,5%
Alto de 1.000.001 até 1.500.000 1.915 3.867 1.166 6.948 9,9%
Luxo de 1.500.001 até 3.000.000 1.814 4.709 1.299 7.822 11,2%
Super Luxo Acima de 3.000.001 520 2.425 481 3.426 4,9%
Total geral 23.799 28.096 18.235 70.130 100%

Ai{ﬁb NC BR A!N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE AINDC S
INCORPDORADORAS IMOBILIARIAS [ SRS




OFERTA FINAL POR PADRAO

Padrao/ Estado Faixa de Valores (R$) Parana Santa Catarina Rio Grande do Sul Part. Total Sul (%)
Especial Studio - Loft - 1 Quarto 17% 7% 18% 13,5%
Econdmico Teto MCMV 22% 5% 28% 16,9%
Standard Teto MCMV até 700.000 34% 25% 29% 29,1%
Médio de 700.001 até 1.000.000 9% 23% 9% 14,5%
Alto de 1.000.001 até 1.500.000 8% 14% 6% 9,9%
Luxo de 1.500.001 até 3.000.000 8% 17% 7% 11,2%
Super Luxo Acima de 3.000.001 2% 9% 3% 4,9%
Total geral 100% 100% 100% 100%

A*{ﬁ 7 NC BR A!N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE AINDC S
INCORPDORADORAS IMOBILIARIAS [ SRS




OFERTA FINAL POR TIPOLOGIA

Tipologia/ Estado Santa Catarina Rio Grande do Sul Total Sul Part. Total Sul (%)

1 dormitorio 3.584 2.066 3.279 8.929 12,7%
2 dormitdrios 12.931 13.775 11.494 38.200 54,5%
3 dormitdrios 6.738 9.614 3.272 19.624 28,0%
4 dormitorios 546 2.641 190 3.377 4,8%
Total geral 23.799 28.096 18.235 70.130 100%

A"‘?" NC BR A!N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

ASSUCIAGiUBRASILEIR‘\,DE i Ectrataaios T ¥
INCORPORANIORAS IMOBILIARIAS Inteligéncia Estratégica




OFERTA FINAL POR PADRAO

Padrao/ Estado Parana Santa Catarina
1 dormitdrio 15% 7%
2 dormitdrios 54% 49%
3 dormitorios 28% 34%
4 dormitdrios 2% 9%
Total geral 100% 100%

ARG BRA!IN

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE AINDC S
INCORPDORADORAS IMOBILIARIAS [ SRS

Rio Grande do Sul

18%

63%

18%

1%

100%

Part. Total Sul (%)

12,7%

54,5%

28,0%

4,8%

100%

FONTE: BRAIN| ELABORAGAO: BRAIN



PRECO POR M2 PRIVATIVO GERAL (R$/M?2)
RESIDENCIAL VERTICAL
+20 9%‘.‘

-22,7%-3

12.418

Parana Santa Catarina Rio Grande do Sul

mmm Preco Médio Estado Preco Médio Regido Sul

A‘{::_‘i NC | FONTE: BRAIN | ELABORACAO: BRAIN
nteligéncia Estratégica* ¥

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS




LANCAMENTOS X VENDAS X OFERTA
2T 2023 X 2T 2024

Lancamentos Vendas Oferta
2T 2023 x 2T 2024 2T 2023 x 2T 2024 2T 2023 x 2T 2024

0,
+86,2% +37,4%
A
-12% V
23,1% A

-33,6% V

Variacao

Acima de 10% -

5% a 10%

0a5% -

0a-5%

-5% a-15%
1) .
A“‘..J’ NC B R A ! N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
Inteligéncia Estratégica st

-15% a -80%
ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE

INCORPDRANORAS IMOBILIARIAS




UNIDADES LANCADAS PADRAO LUXO
E SUPER LUXO - 152024

Balneario Camboriu - SC

Curitiba-PR

Itapema-SC

Balneario Picarras-SC

Itajai-SC

Y -
A"‘..MNC B R A ! N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
Inteligéncia Estratégica st

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS




UNIDADES LANCADAS PADRAO ECONOMICO
152024

Porto Alegre-RS

Curitiba-PR 578

Almirante Tamandaré-PR

Pelotas-RS 710
Joinville-SC 686

Maringa-PR “

Toledo-PR m

rahoca-sc [N

Blumenau-SC

580

578

Y -
A"‘..“ NC B R A ! N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
Inteligéncia Estratégica st

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS




CIDADES MAIOR R$/M2 - 1S2024

Balneario Camboriu-SC

27.245

Gramado-RS 17.305
Itajai-SC
Florianépolis-SC 15.947
Itapema-SC 15.937
Bombinhas-SC
Porto Belo-SC
Porto Alegre-RS
Canela-RS

13.273

Balneario Picarras-SC

A"‘?" NC BR A!N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

AT, inteligéncia Estategica " OBS: VALOR REFERENTE AO ULTIMO MES DO 2° TRIMESTRE, OU SEJA JUNHO DE 2024




CIDADES MAIOR VALORIZACAO DO M2 — 12 MESES

Fazenda Rio Grande-PR

33%

Almirante Tamandaré-PR

26%
Jaragua do Sul-SC 25%
Alvorada-RS 25%
Navgegantes-SC 23%
Araucaria-PR 19%
Araquari-SC 17%

Sao José dos Pinhais-PR 17%

Rio Grande-RS 16%

16%

Cascavel-PR

PER R .
A“‘..,." NC B RA ! N FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN
Inteligéncia Estratégica st
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LOCALIZACAO DOS
EMPREENDIMENTOS

EM CURITIBA

FONTE: GEOBRAIN

SAIBA MAIS

ARZAING

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS

BRA!N

Inteligéncia Estratégica "
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RANGE POR R$/M2

- Até R$ 5.000

R$ 5.001 a R$ 8.000
R$ 8.001 a R$ 12.000
R$ 12.001 a R$ 16.000
Acima de R$ 16.000

Grande do Sul !


https://marketing.brain.srv.br/geobrain-a-base-de-dados-imobiliarios-mais-qualificada-do-pais
https://marketing.brain.srv.br/geobrain-a-base-de-dados-imobiliarios-mais-qualificada-do-pais
https://marketing.brain.srv.br/geobrain-a-base-de-dados-imobiliarios-mais-qualificada-do-pais

SAO JOAO DO
RIO VERMELHO

LOCALIZAGAO DOS
EMPREENDIMENTOS
EM FLORIANOPOLIS

FONTE: GEOBRAIN

SAIBA MAIS onndl RANGE POR R$/M2

- Até R$ 5.000

R$ 5.001 a R$ 8.000
R$ 8.001 a R$ 12.000
R$ 12.001 a R$ 16.000

........

Acima de R$ 16.000
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R$ 8.001 a R$ 12.000
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P COMPRA
NOS ULTIMOS
12 MESES

Pesquisa com 1.200 pessoas
em jul/2024
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TIPO DE IMOVEL COMPRADO
COMPROU IMOVEL NOS ULTIMOS 12 MESES

Residencial - Moradia _ 80%

90% Residencial - Lazer I 10%

=

Comercial 11%

Ndo @ Sim

Resposta multipla, total superior a 100%

* Ld b I
a7hd B R A N
A -o?:
Inteligéncia Estratégica

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS




TIPO DE IMOVEL RESIDENCIAL | COMPRADO X DESEJO

59%

41% 39%
24%0
15% 14%
/7 I
Apartamento Casa em rua Casa em condominio Terreno em condominio fechado Terreno em loteamento aberto

Imoével Comprado = Imovel Desejado

b B R A N
. - -'?..
Inteligéncia Estratégica

ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE
INCORPDRADORAS IMOBILIARIAS




MOTIVO DA COMPRA DO IMOVEL

= Uso proprio

= Investimento para alugar ou
revender

b B R A N
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Inteligéncia Estratégica

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
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VALOR DO IMOVEL COMPRADO

290/0 270/0
19%
15%
= -
Até R$ 200 mil De R$ 200 mil a R$ 400 mil De R$ 400 mil a R$ 600 mil De R$ 600 mil a R$ 800 mil Acima de R$ 800 mil
45% 1° TRIMESTRE DE 2024
31%
110/0 50/0 80/0
meeeesss BN
Até R$ 200 mil De R$ 200 mil a R$ 400 mil De R$ 400 mil a R$ 600 mil De R$ 600 mil a R$ 800 mil Acima de R$ 800 mil

ABZANC  BRA!IN
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INTENCAO
DE COMPRA
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INTENCAO DE COMPRA

N3ao pretende comprar imovel neste periodo

Pretende comprar, mas ainda nao comecgou a procurar

52%
= Pretende comprar e ja esta procurando na internet

= Pretende comprar e ja comegou a visitar imobiliarias,
stands de vendas e imoveis

ARG BRA!IN

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE

Sasuge
INCORPDORADORAS IMOBILIARIAS [ SRS




INTENCAO DE COMPRA

489%0

Antes da 2020 Mai |21 Set|21 Nov |21 Fev|22 Mai|22 Set|22 Nov|22 Fev|23 Jun |23 Ago| 23 Nov |23 Mar| 24 Jun| 24
pandemia

a7hd B R A N
-‘...
~ . L]
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ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
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TEMPO PARA INTENCAO DE COMPRA

*distribuicao ponderada do tempo de intencdao de compra entre aqueles com intengao até 24 meses

9% 30%

Deseja comprar o
imével em até 1 ano

Em até 6 meses

Em até 1 ano 21%

Em até 1 ano e meio 10%

Em até 2 anos 32%

Acima de 2 anos 28%

b B R A N
Inteligéncia Estratégica

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS

42%

Deseja comprar o
imével em 1-2 anos




INTENCAO DE COMPRA POR REGIAO

Centro-Oeste e Norte _ 44%0

® Com Intencao ' Sem Intencao

b B R A N
Inteligéncia Estratégica
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INTENCAO DE COMPRA POR GERACAO

Geral 529%

Geracao Z

(o)
(21 a 27 anos) LA R

Geracao Y

(28 a 43 anos) 2250 45%

Geragao X

(o) (o)
(44 a 59 anos) Al 6%

Baby Boomers

(60 a 78 anos) 69%

® Com Intencao Sem Intencao

b B R A N
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CARACTERISTICAS
DO DESEJO DE
COMPRA

¢ RoA BRA!N
o ¥ ol L . .o.s-
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Residencial - Moradia _ 83%
TIPO DE IMOVEL

DESEJADO Residencial - Lazer . 15%

Comercial 6%
48%
45%
24%
6%
— >
Casaemrua Apartamento Casa em condominio Terreno em loteamento Terreno em condominio
fechado aberto fechado

ABZAING
A B RA-!-N RESPOSTAS Ml'lLTIPLAS, TOTAL SUPERIOR A 100%

ASSOCIAGAQ BRASILEIRA DE ogh

INCORPORANIORAS IMOBILIARIAS Inteligéncia Estratégica




TIPO DE IMOVEL DESEJADO POR RENDA

Geral 39% 15% #3%

De R$ 5 a R$ 10 mil 10% 1%
De R$ 2,5 a R$ 5 mil 7% 3%
m Casa em rua ® Apartamento Casa em condominio fechado W Loteamento fechado Loteamento aberto

1 :"' - ‘j I
».LY )
. ) -'?..
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TIPO DE IMOVEL DESEJADO POR GERACAO

Geracao X

19% @ 8%
4°/0@3°/o

m Casa em rua = Apartamento Casa em condominio fechado m Loteamento fechado Loteamento aberto

Baby Boomers 29%

Geracao Z: 21 a 27 anos | Geracao Y: 28 a 43 anos | Geracédo X: 44 a 59 anos | Baby Boomers: 60 a 78 anos

1 :"' - ‘j I
».LY )
. ) -'?..
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Nao pagar mais aluguel 33%

Trocar por uma residéncia maior [T 120/
M OTIVO Trocar por uma residéncia com mais beneficios [ 120/,

DA COM PRA Sair da casa dos pais e/ou morar sozinho 11%
Investimento para alugar || 7%

Mudar de regido, bairro ou cidade [ 50/
Me casei ou vou me casar 49

Gel‘al Imovel para filho ou familiar [N 4%

Trocar por uma residéncia menor [l 4%
Investimento para revender [l 3%

Trocar por uma residéncia mais nova [ 39

Me divorciei ou me separei 29%,
50%
32%
10%
. . ———
Transicao Upgrade Investimento Imovel para familiar Downgrade

ARZAING

ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE
INCORPDRAIORAS IMOBILIARIAS




Obrigado
pela atencao!

Fabio Tadeu Araujo
CEQ

+55 (41) 98851-1093
fabio@brain.srv.br



CONSULTORIA

Diretoria @l Diretoria S o
Marcos Kahtalian Fabio Tadeu Araujo Leticia Tiboni
Fundador CEO Vice-Presidente

W
o TR
Anderson Gongalves Andressa Bergamo Angela Negrao Claubert Barreto  Fabiana Baldoino
Head Centro-Oeste  Socia e Gestorade Gestora de Pesquisas Head Norte e Head Nordeste
Comunicagao Quantitativas Nordeste

Fabio Farias Guilherme Werner Hamilton Leite Marceli Cardoso Marcelo Gongalves Teresa Cristina
Head Geobrain Socio-Consultor Head Sao Paulo Gestora de Pesquisas Socio-Consultor Socia e Gestora de
Qualitativas Projetos




FIQUE POR DENTRO

O conhecimento de grandes nomes
do mercado a um clique de distancia.

Baixe agora mesmo nosso aplicativo.

Android

Download the

App Now

Aponte a camera
do seu celular para
acessar as Nnossas
redes sociais

Download the

App Now




BRA!N
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Inteligéncia Estrategica

Rua Coronel Airton Plaisant, 307
Curitiba, PR - 80310-160
(41) 3243-2880
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