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O Brasil aprendeu a morar sozinho

13,7 mi

de brasileiros ja vivem sozinhos,
guase 1 em cada 5 domicilios do pais.

Em pouco mais de duas décadas, esse
numero praticamente triplicou.

Fonte: IBGE.
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Mas nao é guem vocé imagina

O senso comum associa morar sozinho a juventude. Mas os dados mostram outra historia:

41%

60 dnos
ou mais

Entre as mulheres que moram sozinhas, mais da metade tem 60 anos ou mais.

Fonte: IBGE, 2023.
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O Brasil deve chegar a

220,4 milhoes de habitantes
em 2041, seu pico populacional,
antes de comecar a diminuir,
segundo o IBGE.

(Censo 2022)
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Trés formas diferentes de morar sozinho

Mesma metragem, necessidades completamente diferentes

DADO IBGE:

0 dos brasileiros tinham até 29
41 ,4 /o anos em 2025 - eram 49,9% em

2012. O pais esta envelhecendo.

Em nossa pesquisa:
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mais vé a moradia atual como algo passageiro

(90%) e mais aceita menos espaco em troca de
localizacao: perto do trabalho, dos restaurantes,
da vida noturna.

Trabalho Restaurantes Localizacao
por perto e vida noturna como prioridade
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Trés formas diferentes de morar sozinho

Mesma metragem, necessidades completamente diferentes

DADO IBGE:

é o tempo médio até o divércio. Em
13 8 2024, foram mais de 428 mil divorcios,
’ e a guarda compartilhada (44,6%)

a n os superou, pela primeira vez, a guarda
exclusiva da mae (42,6%).

Em nossa pesquisa:

Uma residéncia vira duas: a Geragcao X é qguem mais
vende outro imodvel para bancar a proxima compra
(18,7% — o triplo da Geragao Z), mostrando como a
separacao também redistribui o patrimonio.

p a I a d O Recomego com Nova compra, Patrimonio em

praticidade novo ciclo reorganizagao
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Trés formas diferentes de morar sozinho

Mesma metragem, necessidades completamente diferentes

DADO IBGE:
da populacao deve ter 60 anos ou

37 80/ mais em 2070 — quase o dobro
9 O dos 15,6% (32,1 milhdes de pessoas)

registrados em 2022.

Em nossa pesquisa:

Mesmo entre quem ja mora sozinho, 55% dos
Baby Boomers ainda veem a moradia atual como
temporadria — e sao o grupo que mais valoriza
seguranca (39%), buscando praticidade, elevador
e servigcos por perto, mais do que espaco.

Oid
I oso Seguranca Praticidade Servigos

como prioridade e elevador por perto

BRAIN + ABRAINC Vida Imobiliaria por Geragdo




Agora algo que
voceé também nao imagina
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O que o imovel representa

Mais da metade dos entrevistados vé o imdvel como seguranga

Seguranca - 51% Seja como fim,

a protecao direta

Qualidadedevida () 18% de ter onde morar,
seja como meio,

13% o patrimonio que sustenta
essa estabilidade no futuro,

Moradia para a familia '

o imovel é visto,

acima de tudo, como
Somando resposta direta (36%) e formacao de patrimdnio (15%),
que também gera estabilidade, a seguranca chega a 51% — a seguranca.
motivacao central na compra de um imovel.
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CAPITULO 02

Do desejo
patrimonio

Como o imével se transforma em estratégia
financeira, investimento e patrimonio ao longo
da jornada de compra

Inteligéncia Estratégica ' RRRRRRRRRRRR
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+60%
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das pessoas consideram investir em imoveis

somando quem ja vé o imdvel como investimento com
guem considera essa possibilidade. Mais de 30% desejam
ter mais de um imadvel na vida.
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De onde vem os +60% e +30%

Formacao patrimonial
Investimento + Patrimonio = 65,6%

37,8%

lnvestimento

29,5% Seguranca
27,8% Patrimonio
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4,8%

Prefere
alugar

Daqui 10 anos
Mais de um imovel = 33,9%

38,5% 33,9%

Imovel maior Mais de
um imovel

18 9% Mesmo 817%
?

imovel Imoével menor
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O que cada geracao escolhe na hora da compra

Condicdes de pagamento pesam 7x mais para a Geracdo Z do que para os Baby Boomers

Baby Boomers Geracao X GeracaoY

ol a 79 anos 45 a 60 anos 29 a 44 anos

18% 23% 28%
Preco O .

1,3% 3,8% 7,6%
Condicoes de pagamento ® .
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Geracao Z

21 a 28 anos

36%

9,2%
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O que cada familia escolhe na hora da compra

Casais sem filhos citam condi¢cdes de pagamento mais que o dobro dos demais

35% 28% 22%

Preco ’ ’ O

4,7% 10,5% 4,4%
Condicoes de pagamento ” ’ 1‘
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O que cada geracao ja tem — e o que pode pagar

A capacidade de dar entrada ainda é o que mais separa as geragoes - a Z também abre mao da garagem com mais frequéncia

Mora em um imovel
com 3+ quartos

Sem nenhuma
vaga de garagem

Paga acima de
R$ 100 mil de entrada

Paga acima de R$ 5 mil
de parcela mensal
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Baby Boomers Geracao X GeracaoY
6l a 79 anos 45 a 60 anos 29 a 44 anos

74%

6%
®

40%

30%

59%

7%
@

33%

26%

51%

1M%

18%

18%

Geragao Z

21 a 28 anos

41%
O

15%

3%
@

15%
@
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O que cada familia ja tem — e o0 que pode pagar

Casais com filhos pagam mais que o dobro de entrada que guem mora sozinho - que abre mao da garagem com mais frequéncia

Mora em um imovel
com 3+ quartos

Sem nenhuma
vaga de garagem

Paga acima de
R$ 100 mil de entrada

Paga acima de R$ 5 mil
de parcela mensal
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Morando sozinho

29%
®

18%

1%
@

19%
®

Casal sem filhos

36%

NM%

20%

25%

Casal com filhos

63%

6%
O

29%

53%
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Quatro geracoes,
quatro formas de morar




Quatro geracoes, quatro formas de decidir

GERACAO X | 45 - 60

GERAGCAO Y | 29 - 44

GERACAO Z | 21-28

Conquista e

BABY BOOMERS]| 61 - 79

\
Evolucao de vida

Consolidacao
e oportunidade

Seguranca e
preservacao

ponto de partida mais seletiva

30% 21% 31% 34%

Acima da média dos que Acima da média dos que utilizariam Acima da média dos que Acima da média dos que consideram

consideram o imével temporario o financiamento bancario consideram o imével definitivo a qualidade da construgdao como
fator na escolha do imoével

33% 48% 19%

. . . . . N 51%
Acima dos que consideram o Deseja morar em um imovel Acima dos que utilizariam o

preco como fator de escolha maior daqui a 10 anos recursos proprios Apartamento como imével
ideal para daqui 10 anos

30% 14% 42%

. . . . - . (o)
Acima dos que utilizariam o Acima da média dos que Depende das condicoes de 42 /0
financiamento bancario consideram morar proximo do financiamento longo Essencial ter imoével préprio
trabalho como um fator de escolha
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De expansao para adequacao

O gue muda com a idade

@ Financiamento Venda de Moradia vista [.)escornforto com
%& bancario outro imével como temporaria Iflnanmamento
ongo

44% 36% 62%
83%
o
5%
Geragao Z (21 - 28) para Geracdo Z (21-28) para Geracdo Z (21-28) para Geracdo Z (21 - 28) para
Baby Boomers (61 - 79) Baby Boomers (61-79) Baby Boomers (61-79) Baby Boomers (61 - 79)
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O mesmo empreendimento, geracoes diferentes

Uma tendéncia a observar

il

Familias com
filhos pequenos

Pessoas da
terceira idade

Precisam de brinquedoteca,
quadra esportiva, espacos de
convivéncia infantil, priorizando
comodidade, seguranca e maior
aproveitamento das areas comuns

Precisam de aula de pilates,
corrimao, itens de seguranca, sem
deixar de ser independentes, com
,  foco em conforto e acessibilidade
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O mercado aprendeu a desenhar casas
para familias. Agora tera que aprender
a desenhar, tambeéem, para

Um jovem de 25, um separado de 45 e um idoso de 75
morando sozinhos podem procurar a mesma metragem,
mas precisam de produtos completamente diferentes.
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“Em Deus, hos conflamos.
Todos os outros tragam dados.”

W. Edwards Deming

Fabio Tadeu Araujo
CEO

+55 (41) 98851-1093
fablo@brain.srv.br
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