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INDICADORES 
IMOBILIÁRIOS 
NACIONAIS



Unidades Lançadas

Acumulado em 12 meses

301.508

390.100 408.750 391.432

462.841
500.672

+29,4 %

+18,2%-4,2 %+4,8 %

+8,2 %

Fonte: Brain



VGL

Acumulado de 12 meses

Fonte: Brain

116.933

165.778

215.379 217.121

276.547

329.150

+41,8%

+27,4 %

+0,8 %
+29,9 %

+19%



Unidades Residenciais lançadas por padrão

Fonte: Brain

50% 47% 45% 53% 48% 46% 49% 46% 47%

50% 53% 55% 47% 52% 54% 51% 54% 53%

3T2023 4T2023 1T2024 2T2024 3T2024 4T2024 1T2025 2T2025 3T2025

Demais padrões MCMV



Unidades Vendidas

Acumulado de 12 meses

Fonte: Brain

280.826

398.493 409.495 390.631

461.827

518.208

+41,9%

+18,2%
-4,6 %+2,8%

+12,2%



VGV

Acumulado de 12 meses

Fonte: Brain

114.030

171.801
192.385

206.001

263.263

322.786

+50,7 %

+27,8 %

+7,1%+12%

+22,6 %



Unidades Residenciais vendidas por padrão

Fonte: Brain

Demais padrões MCMV

37% 39% 37% 40% 42% 42% 43% 42% 43%

63% 61% 63% 60% 58% 58% 57% 58% 57%

3T2023 4T2023 1T2024 2T2024 3T2024 4T2024 1T2025 2T2025 3T2025



Oferta Final

Fonte: Brain

272.205

336.386
374.275 373.932

395.803 390.247

+23,6 %

+5,8 %-0,1%
+11,3%

-1,4%



Unidades Residenciais vendidas por padrão

Fonte: Brain

Demais padrões MCMV

28% 30% 29% 32% 33% 34% 34% 34% 34%

72% 70% 71% 68% 67% 66% 66% 66% 66%

3T2023 4T2023 1T2024 2T2024 3T2024 4T2024 1T2025 2T2025 3T2025



COMPORTAMENTO
DO CONSUMIDOR



Áreas de lazer 
preferidas dos 
brasileiros

Entre cinco escolhas, três lideram

Piscina, academia e salão de festas 
são as áreas de lazer mais desejadas 

Quando a renda muda, o conceito 
de lazer também muda

Até R$ 5 mil? 
Playground domina.

Acima de R$ 15 mil? 
Bem -estar sobe para o topo: piscina 
e academia.



Áreas de lazer de preferência

Fonte: Brain Behavior  | Elaboração: Brain Inteligência EstratégicaMúltipla escolha | Total superior a 100%

5 opções de escolha



Áreas de lazer de preferência

Fonte: Brain Behavior  | Elaboração: Brain Inteligência Estratégica

5 opções de escolha

Por renda



Áreas de lazer de preferência

Fonte: Brain Behavior  | Elaboração: Brain Inteligência Estratégica

5 opções de escolha

Por geração



Estilo de vida 
nas principais 
capitais

O brasileiro tenta se movimentar, 
mas ainda não criou o hábito

Nos últimos 12 meses, só 42%  praticaram algum 
exercício, enquanto 58% admitiram não ter 
nenhuma rotina de exercícios

A renda ajuda, mas não resolve
Quanto maior a renda, maior a prática. Mas 
o hábito, em qualquer grupo, continua frágil.

Cada região revela um ritmo, mas 
todas possuem a mesma lacuna
O Sul se movimenta mais; Centro -Oeste + Norte, 
menos. A constância, porém, falta em todo o país.



Prática nos últimos 12 meses

Fonte: Brain

Nos últimos 12 meses, você praticou algum esporte ou atividade física regularmente? 

49%

44%

40%

36%

51%

56%

60%

64%

Sul

Nordeste

Sudeste

Centro-Oeste

+ Norte

Sim Não

Por região



Prática nos últimos 12 meses

Fonte: Brain

46%

36%

45%

42%

54%

64%

55%

58%

Acima de R$ 20 mil

De R$ 10 a R$ 20 mil

De R$ 5 a R$ 10 mil

Até R$ 5 mil

42%

49%

42%

40%

36%

58%

51%

58%

60%

64%

Geral

Geração Z

Geração Y

Geração X

Baby Boomers

Por renda

Por geração



Atividades que mais praticam

Fonte: Brain

Apenas praticantes

Resposta múltipla, 
total superior a 100%

Qual esporte ou atividade física? Indique até 3 por ordem de importância

Todos

42%

20%

13%

10%

4%

3%

3%

2%

1%

1%

1%

Atividades em academia

Caminhada

Futebol

Corrida

Ciclismo

Vôlei

Pilates

Natação

Lutas marciais

Musculação

Boxe

1Á Opção

47%
29%

19%
17%

8%
5%
5%

3%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%

Atividades em academia

Caminhada

Corrida

Futebol

Ciclismo

Vôlei

Natação

Pilates

Lutas marciais

Musculação

Boxe

Skate

Fisioterapia

Capoeira

Hidroginástica



Motivação para o aumento da frequência

Fonte: Brain

Apenas praticantes

32% 42% 20% 6%Geral

Diariamente 3 a 5 vezes por semana 1 a 2 vezes por semana Menos de 1 vez por semana

Por região

38%

36%

30%

27%

49%

51%

33%

41%

12%

11%

30%

21%

1%

2%

7%

11%

Sul

Centro-Oeste

+ Norte

Sudeste

Nordeste

Diariamente 3 a 5 vezes por semana 1 a 2 vezes por semana Menos de 1 vez por semana

Com que frequência você pratica atividades físicas?



Atividades que mais praticam

Fonte: Brain

Apenas quem aumentou a frequência comparado a 1 ano atrás

51%

28%

14%

11%

7%

3%

1%

Preocupação com a saúde mental e bem-estar

Mais tempo livre ou mudança na rotina

Recomendações médicas ou preocupação com a saúde

Maior Interesse por estética e condicionamento físico

Influência de amigos e familiares

Abertura de novas academias ou espaços esportivos

Influência das redes sociais e influenciadores digitais
Resposta múltipla, total superior a 100%

Quais fatores foram responsáveis pelo aumento da frequência de suas atividades?

Todos



ECONOMIA 
E CONSUMO

PERCEPÇÕES E 
EXPECTATIVAS DOS 
BRASILEIROS



O brasileiro 
enxergou um 
ano difícil

Quem ganha entre R$ 10 e R$ 20 mil 
foi mais crítico na avaliação
vǳŀǎŜ ƳŜǘŀŘŜ ŎƭŀǎǎƛŦƛŎƻǳ ƻ ǇŜǊƝƻŘƻ ŎƻƳƻ άǇƛƻǊέ

E os preços, continuam 
influenciando no comportamento
Metade do brasileiros cortou renda ou reduziu o 
consumo  ς impacto ainda mais forte nas rendas 
menores

Mas, para os próximos 12 meses, 
o olhar muda
77% acreditam que a própria situação econômica 
continua igual ou melhora, independente da rendaDois terços acreditam 

que a economia piorou. 

E isso atravessa todas 
as faixas de renda.



Situação comparada aos últimos 12 meses

Fonte: Brain

1%

1%

1%

3%

10%

7%

11%

10%

11%

23%

23%

23%

26%

23%

46%

44%

44%

47%

45%

20%

26%

21%

16%

18%

Geral

De R$ 2.500,01

a R$ 5.000,00

De R$ 5.000,01

a R$ 10.000,00

De R$ 10.000,01

a R$ 20.000,00

Acima de R$

20.000,00

Muito melhor Melhor Permanece igual Pior Muito pior

Por renda



Situação comparada aos últimos 12 meses

Fonte: Brain

1%

2%

1%

1%

1%

10%

13%

15%

9%

8%

23%

19%

23%

22%

29%

46%

43%

47%

46%

41%

20%

23%

14%

22%

21%

Geral

Baby

Boomers

Geração X

Geração Y

Geração Z

Muito melhor Melhor Permanece igual Pior Muito pior

Por geração



Situação nos próximos 12 meses

Fonte: Brain

4%

2%

4%

4%

6%

32%

30%

31%

31%

38%

25%

27%

24%

25%

30%

28%

32%

28%

27%

20%

11%

9%

13%

13%

6%

Geral

De R$ 2.500,01 a

R$ 5.000,00

De R$ 5.000,01 a

R$ 10.000,00

De R$ 10.000,01 a

R$ 20.000,00

Acima de R$

20.000,00

Muito melhor Melhor Permanece igual Pior Muito pior

Por renda



Situação nos próximos 12 meses

Fonte: Brain

4%

4%

4%

3%

7%

32%

31%

31%

31%

32%

25%

17%

28%

25%

26%

28%

31%

28%

28%

25%

11%

17%

9%

13%

10%

Geral

Baby

Boomers

Geração X

Geração Y

Geração Z

Muito melhor Melhor Permanece igual Pior Muito pior

Por geração



Situação nos próximos 12 meses

Fonte: Brain

Por renda



Situação nos próximos 12 meses

Fonte: Brain

Por geração



Deixou de comprar ou reduziu 
algum b em ou serviço?

Fonte: Brain

50%

58%

53%

45%

34%

50%

42%

47%

55%

66%

Geral

De R$ 2.500,01 a R$

5.000,00

De R$ 5.000,01 a R$

10.000,00

De R$ 10.000,01 a

R$ 20.000,00

Acima de R$

20.000,00

Sim Não

Por renda



Violência e 
inflação lideram 
preocupação 
dos brasileiros 

As famílias brasileiras vivem entre 
dois alarmes: violência e preços

Segurança preocupa 61% da população; inflação, 
57%. E a saúde segue logo atrás, citada por 42%.

Para os mais velhos , o medo maior é a proteção 
da família.

Para os mais jovens , o maior peso está no custo 
de viver.



Qual o maior fator de preocupação atualmente?

Fonte: Brain

61%

57%

42%

34%

25%

20%

14%

1%

Violência e segurança

Inflação e aumento dos preços

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

Leis e políticas



Qual o maior fator de 
preocupação atualmente?

Fonte: Brain

64%

58%

42%

35%

33%

18%

17%

1%

Violência e

segurança

Inflação e aumento

dos preços

Saúde

Desemprego

Situação política

Educação

Endividamento

Leis e políticas

públicas

56%

56%

44%

32%

27%

21%

12%

Inflação e aumento

dos preços

Violência e segurança

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

67%

61%

43%

36%

21%

20%

14%

Violência e

segurança

Inflação e aumento

dos preços

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

73%

52%

39%

31%

20%

14%

13%

Violência e

segurança

Inflação e aumento

dos preços

Situação política

Saúde

Educação

Endividamento

Desemprego

De R$ 2.500,00 a R$ 5.000,00 De R$ 5.000,00 a R$ 10.000,00 De R$ 10.000,00 
a R$ 20.000,00

Acima de R$ 20.000,00

Por renda



Qual o maior fator de 
preocupação atualmente?

Fonte: Brain

83%

54%

38%

29%

23%

13%

8%

1%

Violência e

segurança

Inflação e aumento

dos preços

Situação política

Saúde

Desemprego

Educação

Endividamento

Leis e políticas

64%

48%

41%

35%

28%

20%

9%

Violência e segurança

Inflação e aumento dos

preços

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

59%

58%

44%

34%

23%

21%

14%

1%

Inflação e aumento dos

preços

Violência e segurança

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

Leis e políticas

63%

58%

41%

30%

30%

19%

18%

1%

Inflação e aumento dos

preços

Violência e segurança

Saúde

Situação política

Desemprego

Educação

Endividamento

Leis e políticas

Baby Boomers Geração X Geração Y Geração Z

Por geração



Como deve ficar o preço dos imóveis 
residenciais nos próximos 12 meses? 

Fonte: Brain

2%

3%

1%

1%

2%

7%

10%

6%

7%

4%

17%

11%

16%

21%

21%

48%

50%

50%

49%

50%

26%

26%

27%

22%

23%

Geral

De R$ 2.500,01

a R$ 5.000,00

De R$ 5.000,01

a R$ 10.000,00

De R$

10.000,01 a R$

20.000,00

Acima de R$

20.000,00

Muito mais barato Mais barato Permanece igual Mais caro Muito mais caro

Por renda



Qual o maior fator de 
preocupação atualmente?

Fonte: Brain

2%

3%

1%

1%

2%

7%

11%

6%

7%

5%

17%

19%

24%

15%

11%

48%

46%

46%

50%

56%

26%

21%

23%

27%

26%

Geral

Baby

Boomers

Geração X

Geração Y

Geração Z

Muito mais barato Mais barato Permanece igual Mais caro Muito mais caro

Por geração



Preferências da 
Geração Z na 
compra de imóveis

As gerações mais jovens dependem 
mais de financiamento 

A geração Z é a com maior elasticidade 
financeira para viabilizar a compra.

Para os jovens, o maior desafio é o valor da 
entrada e o custo das parcelas. 

Já para ao Boomers,  o problema é a 
instabilidade econômica.



Intenção de utilizar financiamento 
bancário na compra de imóvel

Fonte: Brain

51%

50%

55%

49%

31%

28%

33%

28%

26%

19%

21%

17%

17%

25%

50%

Geral

Geração Z

(22 a 28 anos)

Geração Y

(29 a 44 anos)

Geração X

(45 a 60 anos)

Baby Boomers

(61 a 79 anos)

1. Sim, não teria condições de comprar sem um financiamento bancário

2. Talvez, gostaria de utilizar um financiamento, mas poderia utilizar outra forma de pagamento

3. Não, prefiro utilizar outra forma de pagamento

Por geração



Percentual da renda mensal a ser 
comprometido na compra do imóvel

Fonte: Brain

39%

43%

39%

38%

33%

39%

34%

40%

44%

36%

22%

23%

21%

18%

31%

Geral

Geração Z

(22 a 28 anos)

Geração Y

(29 a 44 anos)

Geração X

(45 a 60 anos)

Baby Boomers

(61 a 79 anos)

43%

40%

43%

45%

60%

34%

40%

31%

30%

23%

20%

26%

25%

40%

Gen Z (Geral)

De R$2.5mil a

R$5mil

De R$5mil a

R$10mil

De R$10mil a

R$20mil

Acima de R$20mil

Até 20% Entre 20% e 30% Acima de 30%

Por renda
e geração



Maior dificuldade enfrentada 
na compra do imóvel

Fonte: Brain

40%

48%

41%

35%

22%

40%

35%

41%

38%

56%

24%

22%

28%

19%

11%

21%

27%

19%

22%

17%

19%

26%

19%

15%

11%

12%

12%

12%

11%

14%

Geral

Geração Z

(22 a 28 anos)

Geração Y

(29 a 44 anos)

Geração X

(45 a 60 anos)

Baby Boomers

(61 a 79 anos)

Valor da entrada Instabilidade econômica do país

Valor da parcela Não encontro o imóvel que desejo

Comprovação de renda para financiamento bancário Instabilidade profissional

Por geração



Intenção de compra de imóvel 
nos próximos 24 meses

Fonte: Brain

5%

4%

5%

6%

6%

8%

12%

7%

7%

8%

40%

50%

40%

39%

17%

47%

34%

48%

48%

69%

Geral

Geração Z

(22 a 28 anos)

Geração Y

(29 a 44 anos)

Geração X

(45 a 60 anos)

Baby Boomers

(61 a 79 anos)

4. Pretende comprar e já começou a visitar imobiliárias, stands de vendas e imóveis

3. Pretende comprar e já está procurando na internet

2. Pretende comprar, mas ainda não começou a procurar

1. Você não pretende comprar imóvel neste período

Por geração



O impacto dos 
influenciadores 
digitais nas 
decisões de compra

O Instagram domina a atenção e a 
informação 

É a principal plataforma para 59% dos 
brasileiros, virando entretenimento e fonte 
de conteúdo

O tempo de tela é alto, principalmente entre 
os jovens

Brasileiros passam mais de 3h por 
dia conectados

Os influenciadores já moldam o comportamento 
de compra, sobretudo entre os mais jovens

E essa imersão impacta no consumo



Plataformas utilizadas para 
entretenimento e informação 

Fonte: BrainMúltipla escolha | Total superior a 100%

76%

39%

30%

24%

20%

6%

2%

1%

1%

Instagram

WhatsApp

YouTube

Facebook

TikTok

X / Twitter

Outros

Google

Kwai

TODAS PRINCIPAL

59%

13%

11%

7%

5%

2%

1%

1%

1%

Instagram

WhatsApp

YouTube

Facebook

TikTok

X / Twitter

Outros

Google

Kwai



Plataformas utilizadas para entretenimento e informação 

Fonte: Brain

59%

60%

59%

61%

59%

14%

14%

11%

11%

13%

10%

13%

11%

8%

11%

7%

5%

9%

9%

7%

5%

5%

5%

2%

5%

5%

3%

5%

9%

5%

De R$ 2,5 a 5 mil

De R$ 5 a 10 mil

De R$ 10 a 20 mil

Acima de 20 mil

Geral

Instagram WhatsApp (grupos, canais, status) YouTube Facebook TikTok Outros

PRINCIPAL

O Instagram é a principal plataforma para todas as 

gerações, se destacando nas gerações Z e Y com 68%. 

Também destaca -se que o Whatsapp, Facebook e 

Youtube, ganham força conforme a idade, tendo maior 

preferencia entre os mais velhos.

O Instagram tem a preferência de todas as regiões, 

mas o Sudeste (54%) é o local onde esse tem menos 

força. Outro fator que chama atenção na análise por 

regiões é o baixo uso do Whatsapp como principal 

plataforma na região Sul (8%).

Por renda



Tempo de acesso aos conteúdos digitais | por dia 

Fonte: Brain

13%

13%

13%

16%

14%

15%

18%

23%

15%

18%

46%

50%

49%

54%

49%

26%

19%

15%

15%

19%

Centro-Oeste + Norte

Nordeste

Sudeste

Sul

Geral

2%

10%

15%

20%

14%

9%

16%

20%

23%

18%

48%

48%

51%

48%

49%

41%

26%

14%

9%

19%

Baby Boomers

Geração X

Geração Y

Geração Z

Geral

Por região

Por geração



Tempo de acesso aos conteúdos digitais | por dia 

Fonte: Brain

15%

14%

9%

16%

14%

19%

17%

19%

19%

18%

51%

51%

49%

41%

49%

15%

18%

23%

24%

19%

De R$ 2,5 a 5 mil

De R$ 5 a 10 mil

De R$ 10 a 20 mil

Acima de 20 mil

Geral

Mais de 6 horas De 3 a 6 horas De 1 a 3 horas Menos de 1 hora

Por renda

43% da geração Z tem um tempo de tela de mais 

de 3 horas diárias, contra 35% da geração Y, 26% da 

geração X e 11% dos Baby Boomers, mostrando 

que o tempo tela cresce conforme a idade diminui.

Sudeste é a região com maior percentual de 

pessoas com tempo de tela superior a 3 horas (36%) 

e o centro -oeste + norte é a região com menor 

percentual (28%).



Plataformas preferidas para ver marcas, produtos 
e serviços

Fonte: BrainMúltipla escolha | Total superior a 100%

67%

20%

19%

18%

2%

1%

1%

1%

10%

Instagram

YouTube

TikTok

Facebook

X / Twitter

Google

Outros

Whatsapp

Nenhum

TODAS PRINCIPAL

59%

12%

10%

6%

1%

1%

1%

10%

Instagram

YouTube

TikTok

Facebook

X / Twitter

Google

Outros

Nenhum


